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OPE Media (KIM) | Instar Analytics Planning - Londrina (Maio/2025) | Covis

CLASSE SOCIAL

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia | CTA | CTAJUN/2025 A AGO/2025 | CTA-JOVEM PAN FM/WER | CTA-JOVEM PAN NEWS FM/WES | CTA-BANDA B FM/WEB | CTA-BANDA B AM / Fonte: Kantar IBOPE Media (KIM) | Instar Analytics Planning - Maring (Maio/2025) | Adh% / Fonte: Kantar
[

projetado para a area de cobertura da RICty Londrina (1688704 pessoas) | Target: Total individuos / Fonte: Kantar [BOPE Media (KIM) | Instar Analytics Planning - Oeste (Maio/2025) | Adh% / FONTE: PESQUISA
MULTICULTURAL | RADIOS FONTE: INSTITUTO MULTICULTURAL | LDN | AUDIENCIA JOVEM PAN FM X RADIOS DE POP E ROCK E TOTAL FM | JUL/2025 | 06-24 | 24-64 | TODOS OS DIAS | PERFIL DO PUBLICO | VALORES EM PERCENTUAL / Fonte: Meta Business Suite
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13.4MM

VISUALIZACOES @@ 5 MM
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PORTAIS

SEGUIDORES

FACEBOOK

.............................. z MM
[E QUVINTES

SEGUIDORES

INSTAGRAM VISUALIZACOES

YOUTUBE

t"’l"‘ ......................... 'ac °
IMPACTOS OOH q@' c;;;g ......................... 4.5 MM

RIC OOH IMPRESSOES

Fonte: YouTube Studio | Google Analytics 4 | Meta Business Suite | Setembro/ZOZS Dashboard RIC & PremiumAds - Dashboard de campanhas )
FONTE: KANTAR IBOPE | INSTAR ANALITYCS | Ric RECORD PARANA (CURITIBA JAN/25 A AGO/25 + LONDRINA 1°SEM/25 + MARINGA 1°SEM/25 + CASCAVEL 1°SEM/25) | COV% INDIVIDUAL | DADOS PROJETADOS PARA AREA DE COBERTURA Ric RECORD CTBA (5.326.185) - LON
(1.688.704) - MGA (2.094.113) - OES (2.267.066) |
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31,07%
Ric RECORD
foi a emissorg 22,07. .
gue mals @Q EMISSORA G EMISS(:RAB
cresceu EMISSORA M
Nnos Ultimos -20,72.
12 meses
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TV LINEAR

As pessoas estao assistindo

AINDA MAIS
TV ABERTA

da populacao de Curitiba
86% assiste a TV linear
4.30.24 é o tempo médio diario de
o (] consumo da TV linear

0/ crescimento do consumo
4 o de TV linear mx12/25)

[ ]
Jornalism sdo os géneros favoritos dos
oe telespectadores

Novelas

o
FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA (KIM) | INSTAR ANALYTICS | GRANDE CURITIBA | Nov/2025 x Out/25 | ATS r U O "c
DOMICILIAR | TVS ABERTAS E VOD | SEG. A DOM. | FAIXA HORARIA: O7H AS 24H | COV% INDIVIDUAL

EMISSORAS DE TV ABERTA.
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LINEAR
VAS)

Video On Demand

L4 hJ

TV ABERTA
64%

Consumo dos meios
nas pNEkf f mensal em Curitiba

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA (KIM) | INSTAR ANALYTICS | GRANDE CURITIBA | NOVEMBRO/2025 | SHR% INDIVIDUAL | TOTAL LIGADOS: LINEAR

[ ]
E VOD | COMPARAGAO DIRETA| REPERCENTUALIZADO g r u p O "c
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Curitiba e Estado
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TV ou 'celular de 60 polegadas'? Grupo RIC,
do PR, aposta em tecnologia para interacao
com audiéncia

Maior afiliada da RecordTV, o Grupo aposta em tecnologia para espectadores interagirem com
programas e anuncios. Em dois anos, 12% dos anunciantes ja migraram para o novo formato

A promessa € de melhorias em varias frentes:

e Resolucdo de 4k e 8k (quatro e oito vezes mais pixels que as tevés Full
HD convencionais)

e Audio imersivo, melhor que o de sistemas home theater

e Funcao de compra em marketplaces e de propagandas segmentadas

Em alguns lares do Parand, boa parte da experiéncia imersiva prometida pela
TV 3.0j4 é realidade.

Em 2022, trés anos antes dos planos do governo federal, as emissoras de
televisdo do Grupo RIC comecaram a experimentar a tecnologia e ja tém
bons resultados para mostrar.

Leo Branco
Editor de Negdcios e Carreira
Publicado em 11 de setembro de 2024 as 07h16.
Ultima atualizacdo em 11 de setembro de 2024 as 08h51.

TV CONECTADA

:I'rouxe.m.os a
interatividade
gue faltava

o do tempo dedicado ao video dentro de casa € dedicado
© 3semissoras de TV linear e 21% nos demais conteldos*
65% das pessoas assistem a conteudos
em videos em um dia*
€ o tempo médio diario de consumo de
emissoras de TV linear por individuo*

grupoftie

* Dados obtidos de Inside Video - Novos Horizontes e Descobertas - Kantar Ibope Media





https://docs.google.com/file/d/1qyW7xxHsvEkCjZnQYsJ3ybUcAmYusaDF/preview



https://docs.google.com/file/d/1ahjAFCoyXpXc5AMgfIhw4iitXbeVtNfm/preview

Curitiba | 103,9
Londrina | 102,1
Ponta Grossa | 103,5
Cascavel | 101,5

NEWS

Curitiba | 107,1
Londrina | 104,5
Maringa | 99,3

Foz do Iguagu | 105,1
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O RADIO E
UMA MIDIA DE

MOBILI
DADE

SEJA POR PODCAST,

STREAMING OU O
“VELHO E BOM”

APARELHO
DE RADIO
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O RADIO E
UMA MIDIA DE

MOBILI
DADE

79 o/ da populacdo de Curitiba
O cscuta radio diariamente

3.3 ‘ .3 é o tempo médio didrio
[ o de consumo de radio

570/ compraram ou pesquisaram e
O se interessaram por um produto

em funcao de anuncios

FONTES: KANTAR IBOPE MEDIA EASYMEDIA4 | GRANDE CURITIBA | ABR/2024 A JUN/2024 | TOTAL
EMISSORAS | AMBOS | 05 - 05 | 2A-DOM | ALC30% | TMED#. PESQUISA ESPECIAL INSIDE AUDIO 2025 |
Brasil TGl (Portugués)-TG BR 2025 R1 - RM Curitiba - Pessoas-Copyright TGl LATINA 2025

grupoftie



MAPA COBERTURA

Londrina

25 municipios
populacao: 1.148.926

406.398 domicilios
IPC 2022: 0,6816

Maringa
18 municipios

populacao: 1.518.193

537.442 domicilios
IPC 2022: 0,93095

Ponta Grossa

16 municipios
populacao: 771204
257781 domicilios
IPC 2022: 0,3839

Curitiba

Cascavel

29 municipios
populacao: 733.018
260.208 domicilios

IPC 2022: 0,4172

29 municipios
populacao: 4.016.050

1.389.961 domicilios

Foz do Iguagu IPC 2022: 2,4522

09 municipios
populacdo: 414.523

142.555 domicilios
IPC 2022: 02172

grupofrie



CURITIBA
103,9

com

534 mil
ouvintes
alcancados no
publico AB.

102,1

com 34 mil
ouvintes
alcancados

das O6h as 24h (seg a
sexta) em relagéo aos
concorrentes diretos

LONUDRINA

meédia qe
20 mil

ouvintes
alcancados

das 06h as 24h (seg a
sexta) em relagao aos
concorrentes diretos

média Cje
26 mil

ouvintes
alcancados
das O6h as 24h (seg a

sexta) em relagéo aos
concorrentes diretos

com 8.8 mil

ouvintes por minuto
das O5h as 10h

fontes: kantar ibope media easymedia4 | cta - jJun/2025 a ago/2025 | jovern pan fm/web x radios cta | outras fm cta | cta-cl ab | 05-05 | 2a-dom | todos os locais | todos os equipamentos | alcmét. - fonte: multicultural| radios londrinal fase 2 - jul/2025| audiéncia e ouvintes por horal concorrentes diretas no género
pop rock. (dado extrapolado para a rea de cobertura de radio (1130691 individuos) fonte: multicultural| radios ponta grossa | abril/2025 | faixa rotativa 06-24 e 20-24 médial audiéncia e ouvintes por hora | concorrentes diretas no género pop rock. (dado extrapolado para a area de cobertura de radio (767.535
individuos) | multicultural rédios cascavel | fase 1 - abril/2025 | audiéncia | média de ouvintes por hora (dado extrapolado para a area de cobertura de radio (806,020 individuos) dados da faixa entre 06h-24h | fontes: kantar ibope media easymedia4 | cta - jul/2025 a ago/2025 | banda b am+fm x radios cta |outras
fm cta | cta- de 60+ | 05-10 | 2a-dom | todos os locais | todos os equipamentos | alcm# e opm#

grupoftie



NEWS

Curitiba | 107,1

1°LUGAR

com
riyanll

ouvintes
alcancados
das O5h as 05h (seg a

dom) em relagao aos
concorrentes diretos

NEWS

Londrina | 104,5

1°LUGAR

com 17 mil

ouvintes
alcancados

das O6h as 24h (seg a
sexta) em relagao aos
concorrentes diretos

NEWS

Maringa | 99,3

1°LUGAR

com 13 mil

ouvintes
alcancados
das 06h as 24h (seg a

sexta) em relagdo aos
concorrentes diretos

NEWS

Foz do Iguagu | 105,1

1°LUGAR

das 19h as 20h (seg a sexta)

com
5.5 mil

ouvintes
alcancados

das 06h as 24h (seg a
sexta) em relagao aos
concorrentes diretos

o
Fontes: Kantar Ibope Media EasyMedia4 | CTA - jun/2025 a ago/2025 | jovem pan news x radios de jornalismo | outras fm | cta-sexo ambos | 05-05 | 2a-Dom | T.LOCAIS E CARROS | T.EQUIPAMENTOS E COMPUTADOR+ SMARTPHONE | ALCM# | OPM# |. Fonte: Multicultural| Radios Londrina| g r u p O "c
jul/2025 | Audiéncia e Ouvintes por hora | Género Jornalismo. - Fonte: Multicultural | Dados extrapolados para area de cobertura da JP londrina 1130.691 individuos. | Radios Maringa | abril/2025 | Audiéncia e Ouvintes por hora | Género Jornalismo. | Dados extrapolados para area de cobertura

da JPN maringa 1557.474 individuos. | Radios Foz do iguagu | maio/2025 | Audiéncia e Ouvintes por hora | Género Jornalismo. | Dados extrapolados para area de cobertura da JPN foz iguagu 472.400 individuos. | Faixa rotativa 06-24 € 19-20



LIDER DE
AUDIENCIA

ENTRE AS RADIOS DO

GENERO JORNALISMO

i\

JORNAL pw-
MANH/ e

PARANA

o
419 il

visualizacdes

no YouTube

Fonte: YouTube Studio | Agosto/2025
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Beatriz

7 Fernando Bob Linhares
Frehner Eufrasio Junior
@befrehner @fernandinhoeufrasio @linharesjroficial
Karlos Rafaela Amanda Bacon Tete
Kolbach Moron Kalil Motta
@karloskohlbach @rafaela.moron

@atetejornalista
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comunidade, servicos,
seguranca, lazer e muito mais
para toda a populacao.

M Corre! Inscricoes para
Wl concursodaPM e dos

Bombeiros no PR terminam hoje
is No con so 2 mil vagas

Esportes
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AUDIENCIA PORTAIS

[ ]
= fIC <~

Ultimas Noticias Parang Politica Seguranc.

Recordes Mundiajs

Paranj 9anha recorge ho
Guinness ge telecirurgia de
Maior distancia do mundo

racdo envo

ESTILo

o Adolesce
levar nenpy,

Dia Mundiia| do Salm3o: saiba onde

apreciar esse classico da gastronomia
nte de 16 anos d

J 03/1c 202
esaparece sem
M pertence em S

) 03/10/2025 21:19 n
80 José dog | B compartimnar | €) in i T MIL
Pinhais;veja video T ESSOS
5 SUsBeits Matou mulher 5 tiros em Curitiba - Guinness World Records |.|6ES AC
distribuidora Na mesma ryg onde se envolvey - —— MIL
Siiaiaaanaco Anac antae ~ DE ACESSOS
RECK- MILHOES
DE ACESSOS

MENSAIS

MENSAIS
MENSAIS

grupotic

Fonte: Analytics 2025
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A TOPVIEW traduz o melhor
do estilo de vida premium
para a classe alta,
conectando tendéncias
globais a identidade
regional. Com um mix
editorial que vai de moda a
NnegocCios, gastronomia e
arquitetura, oferecemos
conteudo exclusivo,
sofisticado e relevante.
Nossa plataforma abarca
essa diversidade com
curadoria de qualidade,
garantindo inspiragao e
informagdo para um
puUblico exigente.

ARTE E CULTURA
BELEZA
MODA

™/ EbuCAGAo
SAUDE E BEM-ESTAR ¥
SUSTENTABILIDADE E INOVAGAO

GASTRONOMIA— " ARQUITETU
TURISMO DESIGN E INTERIORES
AUTOMOVEIS PAISAGISMO E URBANISMO

EGONOMIA E POLITICA
NEGOCIOS
TOPVIEW BUSINESS + WTC

grupoftie



PODER

economia, politica, negocios

MERCADO IMOBILIARIO

persONALIDADES TOPVIEW

BUSINESS
TOPVIEW DeCanto

aCanto

ISB?PBgIEiTAANC'A "TRUMPULENCIA™:
DE ANTECIPAR IMPACTOS DA NOVA

PRESIDENCIA DOS EUA

TENDENCIAS | NO CENARIO MUNDIAL
e

Junto Seguros: excelénciaem
conectar pessoas, empresas e
negocios

 Redagio | TOPVIEW

A Junto Seguros, atualmente uma das

principais empresas do mercado de seguros, ¢

estaque por meio de suas solugdes em
e

PREMI O [T IT- 18]

PERSONALIDADES g¢

oo s

grupoftie


https://docs.google.com/file/d/14ABT5X-5euf5uw_SLv2hrZA1BtEV_glr/preview




Com a chegada da RIC OOH, fortalecemos nossa presenga
nas ruas, conectando marcas e pessoas em movimento, com
criatividade, impacto e abrangéncia regional.

Essa nova fase consolida o Grupo RIC como uma das maiores
plataformas de midia integrada do sul do Brasil — agora com
solugdes em TV, radio, digital, impresso, eventos e midia out

of home.

79% interagiram com campanhas OOH, seja
88% dos consumidores que buscando informacgées (40%), seguindo
viram OOH sdo internautas, e marcas (37%) ou escaneando QR Codes (31%)

85% possuem smartphones,
tornando frequente a interagéo

via QR codes. 68% dos impactados pelo OOH pesquisaram

ou compraram produtos anunciados

@
ticioon f[IC
OOH

RICooH
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MERCADO

A midia exterior ( ut f ome) & um meio
inovador e que se mistura, cada vez mais,
ao cotidiano, garantindo ds marcas
visibilidade, impacto, alcance e
cobertura.

No Brasil, OOH e DOOH Atingem
segundo dados do Target
Group Index.

URITIBA

A

Fonte: Cenp Meios e Kantar Ibope Media | Monitor Evolution |

N——— 5

——— 4



ABRANGENCIA
RIC OOH

Empresa de Midia Exterior do Grupo RIC, atuando
no Estado do Parand, objetiva a lideranga no
segmento de midia exterior, através dos
inventdrios nos formatos tradicionqis/digitais, para
marcas e empresas que buscam impactar seu
pablico na jornada do dia a dia da Mobilidade do
Consumidor.

MAPA VIRTUAL
Clique nos mapas para ver as localizagdes dos painéis.

»

Curitiba

Maringa

pe

OOH


https://www.google.com/maps/d/edit?hl=pt-BR&mid=153uoZqXcqrFpJPsa8uYt03jDVVA0EeE&ll=-25.42151742702294%2C-49.27128074636531&z=12

BHEH HOHE)

[(dereators,
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compraram apos
recomendacdo de
influenciadores (Opinion
Box + Influence.me, 2025).
portalcustomer.com.br

online consomem
conteudo de
influenciadores e
avaliam bem o formato
publicitdrio; 32% o
consideram “divertido e
agradavel”. Kantar

BHEH HOHE)

usam dicas/conselhos
de influenciadores no
processo de compra.
E-Commerce Brasil.

gruporie


https://portalcustomer.com.br/69-dos-consumidores-ja-compraram-apos-recomendacao-de-um-influenciador-nas-redes-sociais-aponta-pesquisa/?utm_source=chatgpt.com
https://portalcustomer.com.br/69-dos-consumidores-ja-compraram-apos-recomendacao-de-um-influenciador-nas-redes-sociais-aponta-pesquisa/?utm_source=chatgpt.com
https://www.kantar.com/brazil/inspiration/marcas/o-poder-dos-influenciadores-na-hora-de-superar-a-desconfianca-digital?utm_source=chatgpt.com
https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/92-dos-brasileiros-usam-dicas-e-conselhos-de-influenciadores-diz-iab-brasil?utm_source=chatgpt.com
https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/92-dos-brasileiros-usam-dicas-e-conselhos-de-influenciadores-diz-iab-brasil?utm_source=chatgpt.com

A Ric Creators € o braco de solucdes em Marketing de
Influéncia do Grupo Ric. Criamos conteudos alinhados
aos valores e propésitos da marca, gerando
engajamento, afinidade e lembranca de forma natural.

Com linguagem e formatos pensados para plataformas
como Instagram e Facebook, esse tipo de conteddo
prioriza a audiéncia, ndo o produto. Pode envolver
videos curtos, trends, memes, talentos da casa,
contratagdes de influenciadores do mercado, sempre
com foco em entreter e informar.

gruporie


https://docs.google.com/file/d/1OZ94sQ4v_QHISRnqIYtURglOJ9P7bJ5U/preview

'[lereators)

Briefing !
Curadoria de Influenciadores - fit de audiéncia, valores da empresa, conteudos e verba.
Aprovacao de Influenciadores - andlise de métricas e contratos

Aprovacao de cronograma estratégico da campanha

Producdo e aprovacao de roteiros

Gravagao e edigao de contetudo

Aprovacao de conteudo

Inicio de veiculagao

Monitoramento de campanha em tempo real

Analise de métricas

Relatério final

/- - )/ - )/ -

= - )V — )V =

vV oV (v y VvV .v@
ESTRATEGICO CRIATIVO TATICO ANALITICO

gruporie
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A CASA DO FUTEBOL e

Em 2025, o Grupo Ric oferece a chance de estar nas transmissdes esportivas mais
relevantes do estado. Uma forma poderosa de criar conexao emocional com o

numsnu |
publico e associar a marca a valores como paixao, lideranga e trabalho em equipe. jo ST WL A WH]W
& T B

O publico que acompanha o futebol é altamente engajado. Com um perfil de
consumo de midia diversificado — 70% assistem TV aberta ¢ 63% ouvem radio —,
esse pUblico representa uma oportunidade Unica para impactar uma base ampla e
variada de consumidores em momentos de lazer e alto envolvimento emocional.

BandaB
SN N .
A rCr

JdP "N\
= Z

Fonte: Kantar Ibope Media (KIM)| Instar Analytics| Grande Curitiba| RICtv| Janeiro a Abril/2023| Futebol Noturno e Futebol Vespertino| Adh% comparativo entre 2022 x 2023 Janeiro
a Abril Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | CTA | CTA-JOVEM PAN NEWS | Jornada Esportiva | 19hs-22hs | 4a | PS% | Agosto 2024

_— — Esporte
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O Grupo Ric ja valoriza o agronegocio, mas era preciso falar para o agro e sobre o
agro para muito mais gente, explorando novos canais, formatos e horarios. O
objetivo é ampliar o alcance, dar mais visibilidade as boas praticas dos pequenos
produtores, homenagear seu trabalho e atingir novos perfis de publico.

Além disso, os anunciantes também buscavam formas mais diversificadas de se
conectar com produtores rurais e cooperativas. Ao oferecer multiplos canais, abre
espaco para que marcas participem do projeto de forma segmentada, fortalecendo
O ecossistema de comunicacao No setor.

feiras

dgro
MINUTO ™ — T genumy
AGRCuxo

ORGULHO DA
TERRA

g b\

grupofrie
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CONEXAO E
ES T IRRAE BLGED -0o0s o crpresarios, executivos C-Level e

convidados. Em formatos como palestras e encontros, promovendo debates
estratégicos sobre temas essenciais para o Parana, como tecnologia, educacéo e
turismo, com curadoria especializada e foco em conteludo de alto impacto.

Cada evento € uma oportunidade para discutir competitividade, inovagao e
negocios internacionais, promovendo trocas relevantes entre lideres de diferentes
setores. Além de networking premium, fortalecendo conexdes, impulsionando
parcerias e contribuindo diretamente para a evolugdo econdémica do Parana.

__— PARANA— GRANDS
MOPRESRRIAL \ . ~
EM S N,
/ ~ DeCanto
aCanto
TOPVIEW e \

BUSINESS

P
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ATITUDES QUE TRANSFORMAM

O Grupo Ric promove acdes, projetos e campanhas voltadas as areas da saude,
sustentabilidade, comunicacao e desenvolvimento social, com atuacdo em todo o
Parana. Por meio de encontros, dar visibilidade a causas relevantes, engajar diferentes
publicos e fortalecer iniciativas que geram transformacgao real na sociedade.

Essas acdes sdo oportunidades para conectar marcas, instituigcdées e a comunidade em
torno de propositos comuns, ampliando o impacto positivo e promovendo um
ambiente de colaboracdo. Assim, reafirmar seu compromisso com o progresso social e
com o bem-estar da populacao paranaense.

e A BIC g
B ‘ \ "
em S’ N’ cAoni
e — UHADA

ricicla

/\/
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R
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NEWS
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Curitiba | 103,9
Londrina | 102,1
Ponta Grossa | 103,5
Cascavel | 101,5
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Vem, que o futuro chama vocé!
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